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Handlungsfahig in der Pandemie

Heimenkirch/Allgdu. 2020 war ein bewegendes Jahr auch fur Hochland. Gerade in der ersten Phase
der Corona-Pandemie hieR das gemeinsame Ziel, die Gesundheit der Menschen zu schitzen und
gleichzeitig die Versorgung der Bevélkerung mit Lebensmitteln sicherzustellen. Dafir haben Lieferanten,
Hersteller, Handel und Logistiker Hand in Hand gearbeitet. Die Hochland-Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter haben in dieser auRergewdhnlichen Zeit bis heute groRe Flexibilitat, Disziplin und
Durchhaltevermégen bewiesen.

Die Pandemie hat das Familienunternehmen nicht davon abgehalten, an seiner Zukunft zu arbeiten: Mit

rund 140 Mio. € wurde 2020 eine Rekordsumme fir Investitionen freigegeben. Grof3e Bauprojekte laufen
derzeit in Schongau und Heimenkirch, wo unter anderem zwei Hochregallager gebaut werden, sowie an

fast allen auslandischen Standorten.

Alles in allem ist die Hochland-Gruppe gut durch das Jahr gekommen. Aufgrund der SchlieRung von
Restaurants und Hotels weltweit brach dort der Absatz von Milchprodukten zeitweise fast vollsténdig
weg. Bei Hochland waren vor allem die Tochtergesellschaften in den USA und in Spanien betroffen. Die
steigende Nachfrage im Lebensmittelhandel half, die Absatzriickgédnge in der Gastronomie zu
kompensieren.

Davon profitierten vor allem die Markenprodukte. Dies galt auch fir den Allgduer Késehersteller, dessen
Markenabsatz um 12% zulegte. Den gré3ten Mengenzuwachs absolut hatten Deutschland und
Russland. Zweistellig zulegen konnten die Marken Hochland, Patros und Gervais in Deutschland sowie
Fetaxa in Russland. Bezogen auf die Késekategorien verzeichnete WeilRkase den gréften Anstieg.

Der Marktanteil (Wert) von Hochland in Deutschland stieg auf 4,1%. Das Unternehmen stérkte damit
seine Nr.-2-Position im Gesamtmarkt und baute den Abstand zur Nr. 3 aus. Noch besser als die Marken
entwickelte sich das Geschaftsfeld CoPacking mit ebenfalls zweistelligem Wachstum. Vor allem der
Export von Schmelzkase in DrittlAnder boomte. Auch das Handelsmarkengeschaft trug zum
Absatzwachstum bei, unter anderem durch Mehrwert-Sortimente mit Tierschutzlabel in Deutschland. Die
Hochland Deutschland GmbH erreichte mit diesem Geschaftsfeld 2020 ein Plus von 7%.

Insgesamt stieg der Késeabsatz gruppenweit um 4% auf 394.000 Tonnen, das sind tUber 16.000 Tonnen
mehr als im Vorjahr. Der Umsatz in der Gruppe wuchs um rund 2%.

Die pflanzlichen Kasealternativen unter der Marke Simply V setzten 2020 ihre rasante Entwicklung fort
und Ubertrafen das Wachstum der Kasemarken noch. Das zweite Start-up fur rein pflanzliche Produkte,
die Beetgold GmbH, verbucht zwei Jahre nach der Griindung erste Listungen seiner Gemuse-Tortillas
im Handel. Anfang 2021 wurden die Beetgold-Vollgemuse-Tortillas Karotte mit dem New Product Award
der Biofach als bestes Frischeprodukt ausgezeichnet. Beetgold ist aulerdem nominiert fur den
Bundespreis ,Zu gut fir die Tonne!”

Uberraschend gut verlief das Geschéftsjahr 2020 fur die Hochland-Maschinenbautochter Natec, ebenso
wie fur die Gold Peg in Australien. Die anhaltende Pandemie fihrte jedoch in der zweiten Jahreshélfte
zu Kaufzurtickhaltung bei den internationalen Kunden. Noch Anfang 2021 war der Auftragsbestand der
Natec auf niedrigem Niveau, inzwischen zeichnet sich eine Belebung ab.

Als erstes Unternehmen der deutschen Milchbranche ist die Hochland Deutschland GmbH im November
2020 der Science Based Targets Initiative beigetreten. Damit zeigt das Familienunternehmen, dass
seine ehrgeizige Klimastrategie auf wissenschaftlicher Grundlage steht, mit tberprifbaren Zielen und
Mafnahmen. Die Hochland Deutschland GmbH verpflichtet sich, den CO»-FuRabdruck bis 2035 so zu
reduzieren, dass sie nachweisbar dazu beitragt, die globale Erderwarmung auf unter 2 Grad Celsius zu
begrenzen.
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